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หลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต  

สาขาวิชานิเทศศาสตร์การตลาด  

หลักสูตรปรับปรุง  พ.ศ. 2565  

 

ช่ือสถาบันอุดมศึกษา    มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 

คณะ     คณะนิเทศศาสตร์ 

 

หมวดท่ี 1  ข้อมูลท่ัวไป 

 

1. รหัสและช่ือหลักสูตร            

  รหัสหลักสูตร:                25490561107522 

  ภาษาไทย: นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชานิเทศศาสตร์การตลาด 

  ภาษาอังกฤษ: Master of Communication Arts Program in  

 Marketing Communication 

 

2. ช่ือปริญญาและสาขาวิชา 

  ช่ือเต็ม (ไทย):  นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต (นิเทศศาสตร์การตลาด) 

  ช่ือย่อ (ไทย):  นศ.ม. (นิเทศศาสตร์การตลาด) 

  ช่ือเต็ม (อังกฤษ):  Master of Communication Arts (Marketing Communication) 

 

3. วิชาเอกหรือความเช่ียวชาญเฉพาะของหลักสูตร 

หลักสูตรมีเป้าหมายผลิตบัณฑิตให้มีความรู้ ความเช่ียวชาญท้ังด้านกลยุทธ์และการจัดการด้านการ

สื่อสารการตลาดและการสื่อสารองค์กรของหน่วยงาน โดยอาศัยแนวทางเชิงบูรณาการเพ่ือสื่อสารตราสินค้าให้

เกิดภาพลักษณ์ท่ีดีและช่ือเสียงท่ีแข็งแกร่งข้ึนในใจของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียกลุ่มต่าง ๆ ในระยะยาว อันจะน าไปสู่

ความเช่ือม่ันไว้วางใจและการสนับสนุนองค์กรผลิตภัณฑ์  โดยเน้นท้ังการสื่อสารเพ่ือสร้างแบรนด์ การสื่อสารเพ่ือ

สร้างคุณค่าแก่สังคม และการใช้สื่อเพ่ือพัฒนาประสิทธิภาพของการสื่อสารการตลาด  

 

4. จ านวนหน่วยกิตท่ีเรียนตลอดหลักสูตร 

36 หน่วยกิต 

 

 

5. รูปแบบของหลักสูตร 

5.1 รูปแบบ 

 เปน็หลกัสูตรระดับปริญญาโท หลักสูตร  2  ป ี 

5.2 ภาษาท่ีใช้ 

 ภาษาไทย  

5.3 การรับเข้าศึกษา 

 รับนักศึกษาไทย และนักศึกษาชาวต่างชาติท่ีสามารถพูด ฟงั อ่าน และเขียนภาษาไทยได้เป็น

อย่างดี 

5.4 ความร่วมมือกับสถาบันอื่น 

 เปน็หลักสูตรเฉพาะของสถาบันท่ีจัดการเรียนการสอนโดยตรง 

5.5 การให้ปริญญาแก่ผู้ส าเร็จการศึกษา 

 ให้ปริญญาเพียงสาขาวิชาเดียว 
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6. อาชีพท่ีสามารถประกอบได้หลังส าเร็จการศึกษา 

สาขาวิชานิเทศศาสตร์การตลาด เหมาะส าหรับผู้ท่ีต้องการท างานด้านการสื่อสารการตลาดและการ

สื่อสารองค์กรท้ังของหน่วยงานภาคธุรกิจ ภาครัฐ และภาคเอกชนประเภทไม่มุ่งแสวงก าไรท่ีให้ความส าคัญแก่การ

ประยุกต์แนวคิดด้านการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการมาใช้เป็นแนวทางในการก าหนดนโยบายและกลยุทธ์การ

สื่อสารขององค์กร ตอบสนองต่อผู้ท่ีมีเป้าหมายในการท างานเพ่ือพัฒนาประสิทธิภาพของการสื่อสารระหว่าง

องค์กรกับผู้บริโภคและผู้มีส่วนได้ส่วนเสียกลุ่มต่าง ๆ ให้บรรลุวัตถุประสงค์ในการเสริมสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีและ

ช่ือเสียงท่ีแข็งแกร่ง ในระยะยาวมุ่งเน้นท้ังการสร้างตราสินค้า การสื่อสารการตลาด  เพ่ือส่งเสริมความย่ังยืน

ของสังคม และการสื่อสารการตลาดโดยอาศัยช่องทางสื่อใหม่ สามารถประกอบอาชีพต่าง ๆ อาทิ 

 ผู้บริหารงานสื่อสารการตลาด  

 การสื่อสารตราสินค้า 

 ผู้บริหารตราสินค้าและภาพลักษณ์องค์กร 

 ผู้บริหารงานสื่อสารองค์กรและการจัดการช่ือเสียง 

 ผู้บริหารกลยุทธ์และงานสื่อสารความรับผิดชอบต่อสังคมขององค์กร 

 ผู้บริหารงานสื่อดิจิทัลทางการสื่อสารการตลาด 

 ผู้ประกอบการ วิสาหกิจขนาดกลาง และขนาดย่อม (SME) 

 นักจัดกิจกรรมทางการตลาด 

 เจ้าของกิจการด้านสื่อ 

 ท่ีปรึกษาด้านการสื่อสารการตลาดและการสื่อสารองค์กร 

 นักวิชาการและนักวิจัยด้านสื่อสารการตลาด 

 

7. หลักสูตร  

  7.1 หลักสูตร 

 7.1.1 จ านวนหน่วยกิตรวมและระยะเวลาศึกษา 

  จ านวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตร  36  หน่วยกิต 

  ระยะเวลาศึกษา 2 ปี 

 

 7.1.2 โครงสร้างหลักสูตร 

      แผน ก แบบ ก 2 มีวิทยานิพนธ์   

     จ านวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตร 36 หน่วยกิต ประกอบด้วย 

 (1)   วิชาปรับพ้ืนฐาน     ไม่นับหน่วยกิต   

  (2)   วิชาบังคับ      รวม 24 หน่วยกิต 

 (3)  วิทยานิพนธ์ (Thesis)                       รวม 12 หน่วยกิต 

                  

 

 แผน ข ไม่มีวิทยานิพนธ์  

    จ านวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตร 36 หน่วยกิต ประกอบด้วย 

 (1) วิชาปรับพ้ืนฐาน             ไม่นับหน่วยกิต  

 (2)   วิชาบังคับ             รวม 24 หน่วยกิต 

  (3)   วิชาเลือก                                       รวม   9 หน่วยกิต 

  (4)   การศึกษาค้นคว้าอิสระ (Independent Study)    รวม   3 หน่วยกิต 
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แผนผังการศึกษาหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต (นิเทศศาสตร์การตลาด) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

วิชา แบบมีวิทยานิพนธ์ (แผน ก) แบบไม่มีวิทยานิพนธ์ (แผน ข) 

1. วิชาปรับพ้ืนฐาน - - 

2. วิชาบังคับ 24 หน่วยกิต 24 หน่วยกิต 

3. วิชาเลือก - 9 หน่วยกิต 

4. วิทยานิพนธ์/

การศึกษาค้นคว้าอิสระ 

12 หน่วยกิต 3 หน่วยกิต 

รวม 36 หน่วยกิต   36 หน่วยกิต 

วิชาบังคับ (Required Courses) 

วิชาบังคับ     24 หน่วยกิต 

 

วิชาบังคับ (Required Courses) 

วิชาบังคับ     24 หน่วยกิต 

วิชาเลือก (Selective Courses) 

9 หน่วยกิต 

วิทยานิพนธ์  

(Thesis) 

12 หน่วยกิต 

(ผลงานหรือส่วนหน่ึงของผลงานวิทยานิพนธ์ 

ต้องได้รับการตีพิมพ์หรืออย่างน้อยด าเนินการ

ให้ผลงานหรือส่วนหน่ึงของผลงานได้รับการ

ยอมรับให้ตีพิมพ์ในวารสารหรือสิ่งพิมพ์ทาง

วิชาการหรือเสนอต่อท่ีประชุมวิชาการ 

ท่ีมีรายงานการประชุม) 

 

วิชาการศึกษาค้นคว้าอิสระ 

(Independent Study) 

3 หน่วยกิต 

(ผลงานหรือส่วนหน่ึงของผลงานการค้นคว้า

อิสระ ต้องได้รับการเผยแพร่ตามข้อก าหนด

ของหลักสูตรและคณะกรรมการบริหาร

หลักสูตร) 

 

ผ่านการสอบประมวลความรู้ 

(Comprehensive Examinations) 

 

นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต 

สาขาวิชานิเทศศาสตร์การตลาด 

36 หน่วยกิต 

แผน ก  

มีวิทยานิพนธ์ (Thesis) 

แผน ข 

ไม่มีวิทยานิพนธ์ (Non-thesis) 
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 7.1.3 รายวิชา   

           

    1)  วิชาปรับพ้ืนฐาน ไม่นับหน่วยกิต 

 

รหัสวิชา  รายวิชา                        หน่วยกิต      เง่ือนไข 

               (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)              ก่อนเรียน 

CA501   หลักนิเทศศาสตร์        --      -- 

           (Principles of Communication) 

CA502   หลักการตลาดและการวางแผนกลยุทธ์        --       -- 

 (Principles of Marketing and Strategic Planning) 

 

*หมายเหตุ : รายวิชาปรับพ้ืนฐานข้ึนอยู่กับการพิจารณาของกรรมการบริหารหลักสูตร 

  

 

    2)  วิชาเฉพาะบังคับ จ านวน 24 หน่วยกิต 

รหัสวิชา  รายวิชา                         หน่วยกิต           เง่ือนไข 

                (บรรยาย-ปฏิบัติ-ศึกษาด้วยตนเอง)        ก่อนเรียน 

CA511   แนวคิดและทฤษฎีการสือ่สารการตลาด                                                 3 (3 – 0 – 6)       -- 

(Marketing Communication Concepts and Theories)  

CA512    การวิเคราะห์ผู้บริโภค                                        3 (3 – 0 – 6)       --      

(Consumer Analysis) 

CA513    การสร้างสรรคส์ื่อและสารเพ่ือการสือ่สารการตลาด           3 (3 – 0 – 6)       -- 

(Media and Message Creation for Marketing Communication) 

CA514    การรณรงค์การสื่อสารตราสินค้าแบบบูรณาการ          3 (3 – 0 – 6)       -- 

(Integrated Brand Communication Campaign) 

CA515    การจัดการตราสินค้าเพ่ือการแข่งขัน         3 (3 – 0 – 6)       -- 

            (Competitive Brand Management)  

CA516    การวิจัยเชิงปริมาณเพ่ือการสื่อสารการตลาด          3 (3 – 0 – 6)      --  

(Quantitative Research for Marketing Communication)  

CA523 การศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคณุภาพเพ่ือการสื่อสารการตลาด                     3 (3 – 0 – 6)      -- 

 (Qualitative Study and Data Analysis for Marketing Communication) 

CA518    สมัมนาการสื่อสารการตลาดและจริยธรรม          3 (3 – 0 – 6)                  -- 

            (Seminar in Marketing Communication and Ethics)  

 

 

 3) วิชาเลือก  จ านวน 9 หน่วยกิต 

รหัสวิชา  รายวิชา                                              หน่วยกิต            เง่ือนไข 

                 (บรรยาย-ปฏิบัติ-ศึกษาด้วยตนเอง)         ก่อนเรียน 

CA525  การสื่อสารการตลาดเพ่ือการท่องเท่ียว สขุภาพ และความงาม                         3 (3 – 0 – 6)       -- 

(Marketing Communication for Tourism, Health, and Beauty)  

CA526  เทคนิคการน าเสนอและการพัฒนาบุคลิกภาพ          3 (3 – 0 – 6)       -- 

       (Presentation Techniques and Personality Development) 

CA527  การสื่อสารตราสินค้าผ่านสือ่ดิจิทัล                  3 (3 – 0 – 6)       --  

 (Marketing Communication through Digital Media)  

CA528  การสื่อสารและการจัดการภาวะวิกฤติ            3 (3 – 0 – 6)       --  

 (Crisis Communication and Management) 

CA529  หัวข้อพิเศษทางการสื่อสารการตลาด                  3 (3 – 0 – 6)       --  

 (Special Topic in Marketing Communication)  

CA530 ทกัษะการประสานงานและการเจรจาต่อรองเพ่ือโอกาสทางธุรกิจ                         3 (3 – 0 – 6)       --  

 (Coordination and Negotiation Skill for Business Opportunities)  
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  4)  วิทยานิพนธ์และการศึกษาค้นคว้าอิสระ  

รหัสวิชา  รายวิชา                           หน่วยกิต       เง่ือนไข 

                  (บรรยาย-ปฏิบัติ-ศึกษาด้วยตนเอง)         ก่อนเรียน 

CA600 วิทยานิพนธ์                               12 (0 – 0 – 36)             ศึกษามาแลว้

  (Thesis)                                                                                                                    ไมน่้อยกว่า                                                                                                                              
                                                                                                                                21 หนว่ยกิต 

 

CA601  การศกึษาคน้คว้าอิสระ                                         3 (0 – 0 – 9)             ศึกษามาแลว้ 

           (Independent Study)                                                                                                  ไมน่้อยกว่า 

                                                                                                                                        30 หนว่ยกิต 

 

 

7.1.4  แผนการศึกษา 

 

  

1)   แผน ก มีวิทยานิพนธ์      

ปกีารศึกษาท่ี 1 

ศึกษาก่อน หน่วยกิต 

CA501  หลักนิเทศศาสตร์ 

CA502  หลักการตลาดและวางแผนกลยุทธ์ 

(บรรยายวิชาละ 24 ช่ัวโมง) 

ไม่นับ 

หน่วยกิต 

ภาคเรียนท่ี 1 

CA511  แนวคิดและทฤษฎีการสื่อสารการตลาด   

CA512  การวิเคราะห์ผู้บริโภค  

CA515  การจัดการตราสินค้าเพ่ือการแข่งขัน 

CA516  การวิจัยเชิงปริมาณเพ่ือการสื่อสารการตลาด 

 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

รวม 12 

ภาคเรียนท่ี 2 

CA513  การสร้างสรรค์สื่อและสารเพ่ือการสื่อสารการตลาด  

CA514  การรณรงค์การสื่อสารตราสินค้าแบบบูรณาการ  

CA523  การศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพเพ่ือการสื่อสารการตลาด 

 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

รวม 9 

ปกีารศึกษาท่ี 2 

ภาคเรียนท่ี 1  

CA518   สัมมนาการสื่อสารการตลาดและจริยธรรม  

CA600   วิทยานิพนธ์     

3 (3 – 0 – 6) 

6 (0 – 0 – 18) 

รวม 9 

ภาคเรียนท่ี 2  

CA600 วิทยานิพนธ์ 

6 (0 – 0 – 18) 

รวม 6 
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(2)  แผน ข.  ไม่มีวิทยานิพนธ์        

ปกีารศึกษาท่ี 1 

ศึกษาก่อน หน่วยกิต 

CA501 หลักนิเทศศาสตร์ 

CA502 หลักการตลาดและวางแผนกลยุทธ์ 

(บรรยายวิชาละ 24 ช่ัวโมง) 

ไม่นับหน่วยกิต 

ภาคเรียนท่ี 1 

CA511 แนวคิดและทฤษฎีการสื่อสารการตลาด   

CA512 การวิเคราะห์ผู้บริโภค  

CA515 การจัดการตราสินค้าเพ่ือการแข่งขัน 

CA516 การวิจัยเชิงปริมาณเพ่ือการสื่อสารการตลาด 

 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

รวม 12 

ภาคเรียนท่ี 2 

CA513 การสร้างสรรค์สื่อและสารเพ่ือการสื่อสารการตลาด  

CA514 การรณรงค์การสื่อสารตราสินค้าแบบบูรณาการ 

CA523 การศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพเพ่ือการสื่อสารการตลาด 

วิชาเลือก  1 วิชา (เฉพาะแผน ข.) 

จากกลุ่มวิชาเลือกในหลักสูตร หรือจากวิชาอื่นท่ีเปดิสอนในระดับปริญญาโทของ

มหาวิทยาลัย 

หอการค้าไทย (โดยได้รับความเห็นชอบจากหลักสูตร ท้ังน้ีจะเลือกได้เพียง 1 รายวิชา

เท่าน้ัน) 

 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

 

รวม 12 

ภาคเรียนท่ี 3 

วิชาเลือก 2 วิชา (เฉพาะแผน ข.) 

จากกลุ่มวิชาเลือกในหลักสูตร หรือจากวิชาอื่นท่ีเปดิสอนในระดับปริญญาโทของ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย  

(โดยได้รับความเห็นชอบจากหลักสูตร ท้ังน้ีจะเลือกได้เพียง 2 รายวิชาเท่าน้ัน) 

 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

 

รวม 6 

ปกีารศึกษาท่ี 2  

ภาคเรียนท่ี 1 

CA518 สัมมนาการสื่อสารการตลาดและจริยธรรม  

CA601 การศึกษาค้นคว้าอิสระ 

 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

รวม 6 

ภาคเรียนท่ี 2 

สอบประมวลความรู้  

(เง่ือนไข: วัดผลเกณฑ์ผ่านหรือไม่ผ่าน) 

 

ไม่มีหน่วยกิต 

 


